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«1.2 Характеристика рекламных конструкций
В проекте приняты 9 типов рекламных конструкций.
	Вид – отдельно стоящие рекламные конструкции

	Тип 1, Тип 5, Тип 7, Тип 9
	Щит 
	Щитовые установки со стационарной поверхностью с внешним подсветом или без подсвета, щитовые установки с автоматической сменой экспозиции

	Тип 2
	Ситиборд (пилон) 
	Прочие рекламные конструкции

	Тип 4, Тип 8
	Скроллер-ситиборд 
	Щитовые установки со стационарной поверхностью с внутренним подсветом, щитовые установки с автоматической сменой экспозиции

	Тип 15, Тип 17, Тип 18
	Светодиодный экран на опоре 
	Электронные табло



Рекламные конструкции тип 1, 5, 7, 9 представляют собой щит, имеющий две внешние поверхности (информационное поле), специально предназначенные для размещения рекламы, оборудованный внешним подсветом (при наличии технической возможности), состоящий из фундамента, каркаса, опоры и информационного поля. 
Под информационным полем рекламной конструкции, понимается конструктивная часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы, включая элементы обрамления данной части.

	Тип
	Размер информа-
ционного поля, мм
	Количество опорных стоек
	Смещение
опоры относительно центра конструкции,
мм
	Размер фундамента, мм
	Варианты 
исполнения

	1
	6000х3000
	Одна, диаметр 300мм,
*допускается изменение диаметра, в соответст- вии с проектом
	по центру
	1900х4100х
500(h)
*допускается изменение размера фундамента в соответствии с проектом
	Статика/
статика;
Статика/
динамика;
Динамика/
динамика.

	5
	5000х3000
	
	по центру
	
	

	7
	5000х3000
	
	1000
	
	

	9
	6000х3000
	
	1500
	
	


В основе щита лежит металлическая конструкция. 
Рекламная конструкция устанавливается на заглублённом, монолитном железобетонном фундаменте.
Информационная панель представляет собой металлическую раму, жёстко соединённую с опорной стойкой под прямым углом.
Расстояние от нижнего края рекламного щита до уровня поверхности участка, на котором расположен рекламный щит не менее 2500мм. 
Основной цвет рекламной конструкции: серый. 
Покрытие рекламной конструкции – порошковое напыление с антикоррозийными ингибиторами.
Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) рекламной конструкции закрыты декоративными элементами. Каркасная рама закрывает пространство между рекламными поверхностями.
Рекламное поле изготавливается из оцинкованных панелей, либо влагостойкой фанеры, для вариантов статичного исполнения.
Возможно применение технологий динамической смены изображений (призматрон, роллерная система).
Рекламная конструкция тип 2 - ситиборд (пилон), двухсторонняя рекламная конструкция малого формата с внутренним подсветом, двумя информационными полями.
В основе пилона лежит внутренний стальной каркас и короб, выполненный из алюминиевого профиля высокого качества. 
Под информационным полем рекламной конструкции, понимается конструктивная часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы, включая элементы обрамления данной части.
Расположение рекламного поля: вертикальное. 
Количество информационных полей: два. 
Рекламная конструкция устанавливается на заглублённом фундаменте.
Информационная панель представляет собой алюминиевый короб, закреплённый на усиленный стальной каркас прочности. Опорная стойка прямоугольной формы должна быть декоративно облицована конструкционными алюминиевыми профилями или композитом. 
В качестве заполнения створной рамы используется антивандальный материал толщиной 6 мм: стекло каленое, поликарбонат, оргстекло. 
Основной цвет рекламной конструкции: серый. 
Покрытие рекламной конструкции - порошковое напыление с антикоррозионными ингибиторами. 
Расстояние между информационным полем и уровнем земли: 500 - 800 мм.
Рекламная конструкция должна иметь внутренний подсвет.
Доведение до потребителя рекламных сообщений на ситибордах (пилонах) может производиться: с помощью неподвижных полиграфических постеров; с помощью демонстрации постеров на динамических системах смены изображений (роллерных системах), обеспечивающих последовательную вертикальную прокрутку плакатов

	Тип
	Размер информа-
ционного поля, мм
	Количество опорных стоек
	Смещение
опоры относительно центра конструкции, мм
	Размер фундамента, мм
	Варианты
исполне- ния

	2
	от 1145х1720 до
1200 х 1800
Внешний габарит рекламной панели:
не более
1700 х 2300
	одна
	по центру
	1000х1000х 200 (h)
*допускается изменение размера фундамента в соответствии с проектом
	Статика/
статика;
Статика/
динамика;
Динамика/
динамика;
Электронное табло (светодиодный экран).



Рекламные конструкции тип 4, 8 – скроллер-ситиборд (роллерный дисплей) - представляет собой световой короб из композитных материалов, снабженный роллерным механизмом, который перематывает рекламные постеры с одного вала на другой. За счет этого достигается смена изображения. 
Оптимальное количество постеров – 6-8. 
Световое оснащение снабжено автоматическими системами защиты от перепадов напряжения и GPS-передатчиками, которые транслируют информацию о любых сбоях в работе. 
	Тип
	Размер информа-
ционного поля, мм
	Количество опорных стоек
	Смещение
опоры относительно центра конструкции,
мм
	Размер фундамента, мм
	Варианты
исполне- ния

	4
	3700х2700
	Одна, диаметр 200мм,
*допускает-ся изменение диаметра, в соответст- вии с проектом
	по центру
	1600х2800х800 (h)
*допускается изменение размера фундамента в соответствии с проектом
	Статика/
динамика Динамика/
динамика.

	8
	3700х2700
	
	1000
*в соответствии с проектом
	
	



По периметру панели рекламной конструкции может быть смонтирована пластиковая или металлическая облицовка, которая может иметь различные варианты цветового исполнения.
Внешний габарит рекламной панели не более 3,17мх4,17м
Расстояние от нижнего края рекламного щита до уровня поверхности участка, на котором расположен рекламный щит не менее 2500мм.
Рекламная конструкция подсвечивается при помощи внутреннего освещения 39-тью люминесцентными лампами, общей мощностью 1,3квт.
Рекламная конструкция тип 15 - светодиодный экран на опоре, представляет собой отдельно стоящую рекламную конструкцию, состоящую из фундамента, опоры, электронно-светового оборудования, позволяющего демонстрировать информационные материалы, информационного поля, оборудованную системой аварийного отключения от сети электропитания.
Под информационным полем рекламной конструкции, понимается конструктивная часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы, включая элементы обрамления данной части.
В основе светодиодного экрана на опоре лежит металлическая конструкция.
Рекламная конструкция устанавливается на заглублённом, монолитном железобетонном фундаменте.
Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) рекламной конструкции закрыты декоративными элементами.
Покрытие рекламной конструкции - порошковое напыление с антикоррозионными ингибиторами, цвет серый.
Количество сторон: одна.
Количество информационных полей: два.
Расположение информационных полей: горизонтальное.
Расстояние от нижнего края информационного поля рекламной конструкции до уровня поверхности участка, на котором она расположена, не менее 2500 мм.
По периметру панели рекламной конструкции может быть смонтирована пластиковая или металлическая облицовка.

	Тип
	Размер информационного поля, мм
	Количество опорных стоек
	Смещение опоры относительно центра конструкции, мм
	Размер фундамента, мм
	Варианты исполне- ния

	15
	4500х2300
	Две.
Из квадратной профильной трубы.
Размер трубы определяется проектом
	по центру
	В соответствии с проектом
	Светодиод- ный экран/
электронное табло

	
	4500х460
	
	
	
	



Доведение до потребителя рекламных сообщений производится с помощью изображений, демонстрируемых на электронных носителях.
Наружная реклама, распространяемая посредством светодиодного экрана не должна вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным.
Рекламная конструкция тип 17, 18 - светодиодный экран на опоре, представляет собой отдельно стоящую рекламную конструкцию, состоящую из фундамента, опоры, электронно-светового оборудования, позволяющего демонстрировать информационные материалы, информационного поля, оборудованную системой аварийного отключения от сети электропитания.
Под информационным полем рекламной конструкции, понимается конструктивная часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы, включая элементы обрамления данной части.
В основе светодиодного экрана на опоре лежит металлическая конструкция.
Рекламная конструкция устанавливается на заглублённом, монолитном железобетонном фундаменте.
Конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения, элементы опор, технологические косынки и т.п.) рекламной конструкции закрыты декоративными элементами.
Покрытие рекламной конструкции - порошковое напыление с антикоррозионными ингибиторами, цвет серый.
Количество сторон: одна.
Количество информационных полей: одно.
Расположение информационных полей: горизонтальное.
Расстояние от нижнего края информационного поля рекламной конструкции до уровня поверхности участка, на котором она расположена, не менее 2500 мм.
По периметру панели рекламной конструкции монтируется облицовка из композитной панели.
Облицовка опорной стойки: композитная панель цвет серый.

	Тип
	Размер информационного поля, мм
	Количество опорных стоек
	Смещение опоры относительно центра конструкции, мм
	Размер фундамента, мм
	Варианты исполне- ния

	17
	6000х3000
(размер свето- диодного экрана 5760х2880)
	Одна.
Из швеллера.
Размер определяется проектом 
	По центру
	В соответствии с проектом
	Светодиодный экран

	18
	8000х4000
(размер свето- диодного экрана 7680х3840)
	
	
	
	



Доведение до потребителя рекламных сообщений производится с помощью изображений, демонстрируемых на электронных носителях.
Наружная реклама, распространяемая посредством светодиодного экрана не должна вызывать ослепление участников движения светом, в том числе отраженным.
Характеристики, режимы работы и иные параметры рекламных конструкций, демонстрирующих изображения с помощью электронных носителей должны соответствовать требованиям к рекламному освещению установленным пунктом 7.5.8 Свода правил СП 52.13330.2016 «Естественное и искусственное освещение» Актуализированная редакция СНиП 23-05-95* (утв. приказом Министерства строительства и жилищно-коммунального хозяйства РФ от 7 ноября 2016 г. № 777/пр).».
__________________

